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bruxelles. Puntare sulla regiona-
lizzazione dei brand e ottenere
attenzione per i prodotti tipici
locali negli accordi commerciali
che stringe I'Ue. A prima vista
una missione impossibile, ma al-
la fine sono arrivate «le azioni
chiave per rafforzare il marchio
Sicilia nel mondo» dice I'’eurode-
putata del Pd Michela Giuffrida,
riferendosi ai riconoscimenti dei
marchi Igp per il cioccolato di
Modica e per l'olio extravergine
d’oliva Sicilia. Come dire che al-
I'Europa non manca il gusto e
non ci ha messo tanto a riscopri-
re la Sicilia attraverso alcune sue
eccellenze, anche sulla base del
lavoro fatto a Bruxelles dalla
commissione Agricoltura del
Parlamento europeo che conta
due siciliani: oltre alla Giuffrida,
il popolare Giovanni La Via. Tan-
to che la Sicilia & oggi presente
nel registro della qualita Ue con
17 Dop e 13 Igp.

«La Sicilia - commenta I'euro-
deputata del gruppo Socialisti e
Democratici - & di per sé un brand
conosciuto in tutto il mondo, ma
la nostra agricoltura deve fare i
conti con le problematiche legate
ai maggiori costi di manodopera,
di trasporto e deperibilita, e dal-
I'altro con una mancanza di orga-
nizzazione nel rapporto sia con la
grande distribuzione che con i
mercati. Nonostante questo, pe-
ro, la voglia di Sicilia sulle tavole
europee e mondiali é forte».

[1 riconoscimento Dop e Igp, in
un quadro di concorrenza plane-
taria, costituisce un importante
strumento che attribuisce valore
aggiunto a prodotti che gia go-
dono «del consolidato e felice ac-
costamento - commenta I'euro-
deputata Giuffrida - tra identita
territoriale ed eccellenza agroa-

[l brand Sicilia necessario per far volare

1 prodott

limentaren».

La strada per affermare ancora
di piu le produzioni isolane nel
resto d’Europa e nel mondo, pe-
ro, non passa solo dal supera-
mento della sua situazione geo-
grafica. ma anche dal “ridimen-
sionamento” della sua offerta.
Perché, infatti, le aziende sicilia-
ne possano contrattare in manie-
ra convincente con la grande di-
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stribuzione, occorre fare rete. La
strada puo essere quella indicata
dal Trentino con le mele, ma gli
esempi nel nostro Paese non
mancano e di certo «I’Europa -
assicura Michela Giuffrida - é a-
mica di chi produce e lavora per
i territori, ma questa Europa pur-
troppo tanti in Sicilia non cono-
scono». Eppure I’Europa ha ela-
borato un Psr (Piano di sviluppo

“identitar1” dell’agricoltura

rurale) da oltre due miliardi di
euro e adesso é in gfase di discus-
sione il nuovo bilancio comuni-
tario, che avra sempre nell'impe-
gno per l'agricoltura la sua voce
piu consistente. Un settore stra-
tegico per il futuro dell'intero
continente e la Sicilia, in questo
quadro deve poter dire la sua con
autorevolezza.
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